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SYLT — DIE MARKE.
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DIE MARKE SYLI.
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Wettbewerbsplatzierung

WETTBEWERBSANALYSE

VON SYLI.
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Interessentenpotenzial je Thema
(Top-Two-Box)

Quelle: inspekfour GmbH, 2016

. Allgemeine Themen

. Spezialthemen



LEITBILD FUR SY

Top-Destination In
Europa, die natirlichen
und exklusiven Lifestyle

vereint

Sylter Extraportio.. _.dt, Natur/Strand,
Gesundheit/Sport, Gastronuune, iradition/Brauchtum und
kulturelle/sportliche Erlebnisse
Innovativ und kreativ in allen Urlaubserlebnissen

Zentrale Botschaft: Meer. Leidenschaft. Leben.
Stil und Tonalitat: Selbstbewusst und klassisch sportiv, natiirlich maritim, authentisch
und emphatisch
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DIE SYLT MARKETING GMBH (SMG). S @

Eine DMO: - betreibt touristische Wirtschaftsforderung
- agiert Volumen-orientriert (Maf3stab: Ubernachtungsaufkommen)

- orientiert sich am Destinations-Lebenszyklus



HOTEL-BOOM IN SCHLESWIG-HOLSTEIN: Syt @
22 NEUE HAUSER IN NUR DREI JAHREN

Geplante Hotel-Ansiedlungen
Quelle: WTSH und eigene Recherchen
Syit (ohne Anspruch auf Vollstindigkeit)
R¥
Schleswig-Holstein
Der echte Norden
OSTSEE

Hotelinvestments
Schleswig-Holstein

NORDSEE

Schleswig-Holstein. Der echte Norden

l Realisierungsgrad
tiber 80 %

I Realisierungsgrad
unter 80 % . Geafic Yol




i} Wer betrachtet
B die Einwohner?

N egative

N entwicklung in

Deutschland

(Géste / Personal)

Verkehrs-
infrastruktur
in SH ist schon
jetzt am
Kapazitits-
limit




THE END
TOURISM

AS WE KNOWIT

WONDERFUL
COPENHAGEN k
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FUR EINE DMO VON BEDEUTUNG. ..

Wie wird die Destination wahrgenommen?
Als touristisches Zielgebiet
Als Wirtschaftsraum mit zahlreichen Akteuren

Als politische Verwaltungseinheit

S @

Welche Aufgabenbereiche?
Management / Marketing
Kooperation / Vernetzung

Interessensvertretung /
Offentlichkeitsarbeit

Als Naturraum

Als Lebensraum der Bevolkerung

Landschafts- / Umweltschutz

Integration / Partizipation




TOLERANZKURVE TOURISMUS. St @

-+

Tipping Point

Begeisterung fiir Tourismus
innerhalb der Einwohnerschaft

Anstieg der Touristen im Laufe der Jahre T
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Genuss

Gesundheit

Nachhaltigkeit

Glaubwiirdig- Community
keit

Verantwortung
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Sy

MEER. LEIDENSCHA

GESICHERTE
HACHHALTIGKEIT

———

PROFSIEGEL 2011
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\/ s Partner
‘ a b (J Vl O Nationalpark . Kampagne
Towns " Ltk

Wattenmeer e

Investition in die
Zukunf Reisen fur MaturgenieBer
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Wiam
Eine Initiative von Sylt und

PHILIPS
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POTENTIAL E-MOBILITAT AUF SYLT

Sylter und Sylter Sylter

Promotion- § Mietwagen ]
: weitwoh- Gewerbe-

: . Gemeinden
ungsbesitzerfl treibende

Einsatze (ca.95%)

GASTE EINHEIMISCHE

|—'—l
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MEER. LEIDENSCHAFT. LEBEN.
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Island.
St @

Eine Nachhaltigkeitsinitiative von Volkswagen und Syli.
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STRATECIEKREIS

Leiter der Tourismus Services / SMG
- Vorstand DEHOGA
- Vorstand Sylt Tourismus Verband (App.-Agenturen)
- Vorstand Fremdenverkehrsvereine Westerland /W.-B.
- Vorstand Verein Sylter Unternehmer (HGV)

/N -

BETRIEBS- SYLT
LEITER- TOURISMIUS
RUNDE VERBAND \ an
Tourismus Services Appartement-Agenturen
DEHOGA SYLTER
HOTELFACH- UNTER-
CRUPPE NEEMER

(Hotels)
(Gewerbe allgemein)
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MEER. LEIDENSCHAFT. LEBEN.

Sylt Marketing GmbH - StephanstraBe 6 -25980 Sylt / Westerland
Telefon: 046 51 /82 02-0 -Fax: 0 46 51/ 82 02-22 - www.sylt.de



