Weltnaturerbe Wattenmeer



UNESCO
Welterbekomitee
Juni 2009

“Vorbereitung und Umsetzung einer
umfassenden Tourismus-
Entwicklungsstrategie fur das
Weltnaturerbe Wattenmeer, die seine
Integritat und die 6kologischen
Anspriche vollkommen
berlcksichtigt, und die einen
konsistenten Ansatz fur touristische
Aktivitaten im Weltnaturerbe
Wattenmeer bereitstellt.”






Die Strategie

Ziele

Strategischer Rahmen fir die nachhaltige
Entwicklung des Tourismus (sektoribergreifend
und transnational)

Konsistente Kommunikation des Weltnaturerbes
regional, national und international

Tourismus so entwickeln, dass die universellen
Werte des Wattenmeeres erhalten und auf
nachhaltige Weise genutzt werden (Verlinkung
Tourismus und Naturschutz)



Der nachhaltige Tourismus in der ‘Destination Weltnaturerbe
Wattenmeer’:

1. st sich der natlrlichen Werte des Wattenmeers bewusst und akzeptiert die
umfassende Verantwortung fr seinen Schutz als Weltnaturerbe,

2. tragt zum Schutz, zum Erhalt und zur Darstellung der Weltnaturerbestatte
Wattenmeer bei,

3. fordert die Zusammenarbeit von Akteuren in Naturschutz und Tourismus, so dass der
Gebietsschutz optimiert und gleichzeitig Beeintrachtigungen und nachteilige Auswirkungen durch
Tourismus vermieden und minimiert werden,

4. stellt das Weltnaturerbe Wattenmeer auf eine adaquate, konsistente und ausfuhrliche Weise dar, die
das Bewusstsein, das Verstandnis und die Unterstitzung zu seinem Schutz und Erhalt starkt,

5. sorgt fur den gemeinschaftlichen und wirtschaftlichen Nutzen der heutigen und kiinftigen
Generationen bei gleichzeitiger Wahrung der Schutzziele,

6. bietet einen hochwertigen, die Natur schonenden Tourismus (Produkte, Dienstleistungen,
Einrichtungen), der die 6kologischen Anforderungen
der Statte bertcksichtigt,

und 7. tragt bei zur regionalen Entwicklung.






Aktionsplan

www.prowad.org
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“Anfassbares” aus dem PROWAD-Projekt
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Machbarkeitsstudie zum klimafreundlichen Tourismus
In der Wattenmeer-Region

- Erstellt im Auftrag des PROWAD-Projektpartners WWF

- Wie kann der Tourismus zum Wattenmeer-Klimaziel
(bis 2030 klimaneutral) beitragen?

- Wie grol3 ist der touristische CO,-Ful3abdruck
bei einem Wattenmeer-Urlaub?

- Wol/wie kann mehr CO, eingespart werden?
Vorstellung interessanter Fallstudien

- 10 Punkte-Aktionsplan zur Minderung des touristischen
CO,-Ful3abdrucks

Download: www.prowad.org/system/files/WWF%20Studie%20klimafreundlicher%20Wattenmeertourismus.pdf



http://www.prowad.org/system/files/WWF Studie klimafreundlicher Wattenmeertourismus.pdf

Reisen und schitzen: Wie kann Tourismus finanziell
zum Schutz des Wattenmeeres beitragen?

- Studie erstellt im Auftrag des WWF
als Diskussionsbeitrag

- Beleuchtet verschiedene Finanzierungsinstrumente
und -Mechanismen, unterlegt mit Beispielen
aus aller Welt

- Uberprifung der Ubertragbarkeit auf das Wattenmeer

- Empfehlungen des WWF

Download unter: www.prowad.org/system/files/Fi-Studie DE online.pdf



http://www.prowad.org/system/files/Fi-Studie_DE_online.pdf

Leitfaden flr naturvertragliche Klassenreisen

- Erstellt vom PROWAD-Projektpartner WWF

- Tipps fur ,grane” Klassenfahrten
- Infos & Planungshilfen

- Check- und Packliste

- Buchbare Pauschal-Angebote

—> Speziell fir Lehrkrafte

Momentan vergriffen, Nachdruck Mitte 2015 geplant

Download unter: www.prowad.org/system/files/images/leitfaden online%281%29.pdf



http://www.prowad.org/system/files/images/leitfaden_online(1).pdf

Weltnaturerbe-Werkzeugkiste

- Far touristische Betriebe gedacht
- Digital mit vielen Verlinkungen
- In 4 Sprachen

Inhalt:

- Kurzinfos/Textbausteine

- Vorlage flr Prasentationen

- Fotos, Karten, Anzeigen

- Uberblick Info- und Promotion-
Material

- Beschreibung der Marke

- Checkliste flr Logonutzung

LKN-SH | Nationalparkverwaltung | Neues fir den Tourismus im WNE



Weltnaturerbe-Merchandising

- Erste Merchandising-Artikel
seit Juli 2014 erhaltlich

- 10 Postkarten von
Deff Westerkamp

- Einjahriger Lizenzvertrag
(Pilotphase)

- Weltere Firmen interessiert

Kontakt:
www.deff.de



http://www.deff.de/

(G)Lokale Weltnaturerbe-Flyer

Ziel: Neben dem globalen auch einen lokalen Blick auf das
Weltnaturerbe Wattenmeer geben und Erlebnistipps vermitteln

Inhalt: - Was ist so aul3ergewohnlich und wertvoll am WNE?
- Wo kann ich das WNE vor Ort erleben?
- Wer kann mir das WNE vor Ort zeigen?
- Wer sind meine touristischen Ansprechpartner vor Ort?

1. Auflage: 70.000 Stlck, 9 Regionen
Nachdruck in 2015 geplant

Anderungswiinsche/-vorschlage fiir 2. Auflage an:
Alina.Claussen@Ikn.landsh.de



mailto:Alina.Claussen@lkn.landsh.de

Neun (g)lokale
Weltnaturerbe-Flyer

Bestellung (zur Zeit nur
kleine Mengen) tiber NPV-
Infotelefon 04861-96200

Download:

www.nationalpark-
wattenmeer.de/sh/service/publika
tionen/2554 weltnaturerbe-lokal-
erleben

LKN-SH | Nationalparkverwaltung | Neues fiir den Tourismus im WNE


http://www.nationalpark-wattenmeer.de/sh/service/publikationen/2554_weltnaturerbe-lokal-erleben
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Das digitale Strandfund-Portal
www.beachexplorer.org

@ LIGHTHOUSE FOUNDATION
STIFTUNG FUR DIE MEERE UND OZEANE



Fundbestimmung

- Auswahl aus 9
- maximal 7 Klicks
- 1300 Bestimmungen

- 1500 Steckbriefe

- App in Kirze verfugbar




Umsetzung des Aktionsplans  (stand: 9/2014, Weltnaturerbe-AG Westkiiste)
Priorisierte Aktionsfelder in Schleswig-Holstein

Weiterentwicklung Weltnaturerbe-
der Nationalpark- Marketing und
Umweltfreundliche Partnerschaften Produktentwicklung
Mobilitat in der
DI Visualisierung
Sl e des Weltnaturerbes
Wattenmeer SH in der Region

Schulung und
Qualifizierung von
Multiplikatoren




Was kénnen SIE tun?

 |Informieren Sie sich!
e Nutzen Sie die vorhandenen Materialien!

e Setzen Sie auf lhrer Webseite einen Link
zu www.wattenmeer-weltnaturerbe.de !

* Informieren Sie Ihre Gaste -
z.B. auch tber Termine fur Wattfihrungen, Schiffs-
Ausflugsfahrten und andere Naturerlebnisangebote,
Uber die Nationalpark-Informationseinrichtungen,
unterstitzen Sie umweltfreundliche Mobilitat!

 Wenn Sie es nicht schon sind — werden Sie Nationalpark-Partner!

Durch Kommunikation und vielfaltige Erlebnis-Angebote
am/im Weltnaturerbe - drinnen wie draul3en - erreichen wir

Mit-Denken und Mit-Verantwortung, Verstandnis und Wertschatzung.
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http://www.wattenmeer-weltnaturerbe.de/

Perspektiven

Die Strategie flr nachhaltigen Tourismus im Weltnaturerbe...

ist der Rahmen, in dem wir kiinftig zusammenarbeiten

zeigt uns Wege auf, sowohl national als auch international
erfolgreich und wiedererkennbar aufzutreten

macht es uns maoglich, den Weltnaturerbe-Status in jeder Hinsicht optimal zu nutzen

Die Umsetzung:

Aus der Strategie und dem Aktionsplan leiten wir unser Handeln ab:
Theorie wird zur Praxis

Wir sind keine passiv Betroffenen sondern aktiv und gemeinsam handelnde Beteiligte

Mit Engagement und Mut zur Veranderung bringen wir die nachhaltige Entwicklung
unserer Region voran
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Tir

Idure, Wissanachall,
Kultur urd Kommunikation

WATTENMEER

WELTNATURERBE

UNSER
WELTNATURERBE

WATTENMEER

Erleben und schiitzen Sie ein Wunder der Natur
www.wattenmeer-weltnaturerbe.de
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