Natur im Urlaub — Mehr als nur Kulisse!

Potential und Chancen im Naturtourismus
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Nachfrage im Naturtourismus Urlaubsreisemotiv “Natur erleben”
> Natur erleben* ist fur 79% der S
Bevolkerung ein wichtiges oder -
besonders wichtiges Urlaubs- o
reisemotiv
sonstige Antworten
> Das Erleben von Naturschonheiten T ¥
steht in der Hitliste der Quelle: RA 2005, Basis: Bevilkarung ab 14 Jahran (54,7 Mio
Urlaubsreiseaktivitaten mit 42% auf
dem funften PlatZ Urlaubsreiseaktivitaten
. . . Badan, Schwimmen ] 51
» Reisen, die nach eigener Am Strand/fam Pool sin I
Einschatzung ,in erster Linie* Essen gehen 46
Natururlaub sind, sind zu 49% ) ”‘h'”:*:; |l,:4
. aturschonheitan edaben
I nlandsrelsen Fotografiaran ]38
=» Das Segment der Natururlauber ist s, S 8
. . s1iLge 137
fur den Deutschlandtourismus v dor Natr bomegen »
|nteressant Sightseaing ] 28

Qualle: INVENT 2005
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Fakten fur Schleswig-Holstein

» Natururlaub liegt auf Platz 2 der beliebtesten Reisearten
» Spielt an der Nordsee die grofdte Rolle
» Groldte Zielgruppe: Best Ager

Best Ager

34 % der Naturlauber

Vorzugsweise aktive Tatigkeiten

(vor allem Wandern und
Radfahren)

16 % nehmen Naturangebote in
Anspruch

73 % unternehmen Ausfllige
(durchschnittlich 3,5 Ausflige

nro | Irlainh)

Anspruchsvolle
Geniel3er

18 % der Naturlauber
Vorzugsweise
Restaurantbesuche und
Shoppingtouren

= Naturangebote: 19 %
» 64 % unternehmen Ausflige

(durch-schnittlich 3,3 Ausfliige
pro Urlaub)

Neue Familien

» 11% der Naturlauber

= Vorzugsweise
Strandaufenthalte, mit den
Kindern spielen

» Naturangebote: 20 %

» 77 % unternehmen Ausflige
(durch-schnittlich 3,7 Ausfliige
pro Urlaub)

dwif Berlin 2010
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Naturerlebnis-

maoglichkeiten
in SH
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«Uber 150 Einrichtungen

*Mehr als 700 Schutzgebiete -
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Quelle: dwif 2010auf Basis verschiedener Quellen
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(Stand 2010) o
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(3] Naturpark Westensee (7] Biosphéarenreservat Flusslandschaft Elbe b e 0
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- Die Bestandserhebung ergab eine Vielzahl von naturorientierten
Besuchereinrichtungen im gesamten Land.

Erkenntnisse:

» Verschiedene Quellen im Internet, aber kein Gesamtiuberblick
(Ausnahme: Naturerlebnisfinder Nordsee)

» Keine Moglichkeit der Qualitatsbeurteilung

» Ausrichtung: hauptsachlich Familien und (Schul-)Gruppen, weniger Best
Ager

» Synergiepotenziale mit wissenschaftlichen Einrichtungen und Nachhaltige
Energietrager fur Tourismus bei weitem nicht ausgeschopft

» Naturerlebnismaoglichkeiten (Naturfihrungen) wirken teilweise ,verstaubt®
und wenig erlebnisorientiert
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Kriterien flr Naturerlebnisprodukte

Wo findet das Naturerlebnis statt?

> In besonderen Natur- und Kulturlandschaften
(6kologisch intakt, vielfaltig/einzigartig)

Wodurch entsteht das Erlebnis?

» Unmittelbarer Kontakt zur Natur

» Meist hoherer Anteil korperlicher Aktivitat
» Gezielte Ansprache/Aktivierung der Sinne

Wodurch wird ein Angebot zum Naturerlebnisprodukt?

» Klar definierte Leistung oder Leistungsbiindel

» Buchbare Leistung/en

> Uber langeren Zeitraum und in groRBerer Menge verfuigbar
» Fokus des Angebotes liegt auf dem Erleben der Natur

yol|6e.iuiaA [e1zos pun yosibolodQ
Bigaibia yoljeyosuIp)
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Erfolgsfaktoren

1. Zielgruppenorientierung
Produkte, Marketing und
Vertriebsmalinahmen

2. Individualisierbarkeit
Kombinationsmadglichkeit verschiedener
Bausteine

3. Alleinstellung und Emotionalitat
Produkt oder Erlebnis sollte sich abheben
und einmalig erscheinen. Emotionale
Ansprache verstarkt die Wirkung

4. Hohe, nachprufbare Angebotsqualitat
Zertifizierungen und Qualitatssigel
gewahrleisten Kundenvertrauen

5. Stimmigkeit
Leistungen anbieten, die zueinander passen

dwif Berlin 2010
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Maogliche Themencluster flr das Naturerlebnis

.Natur aktiv‘/,Natur entdecken”

Alle Aktivitaten in der freien Natur, z. B.: Radfahren,
Wandern, Wasserwandern, Segeln, Reiten

.Mensch als

Landschaftsgestalter”

—Spuren von Verkehrswegen/Kandalen, Siedlungen

—Kultivierungsmaflinahmen

—Schutzmal3nhahmen (z. B. vor Hochwasser)

—Hinterlassenschaften extensiven Rohstoffabbaus oder
Flachennutzung etc.

.Natur pur“/,Der Natur auf der Spur*

—Tier- und Pflanzenbeobachtungen

—Geologische Fiuhrungen zur Erdgeschichte

—Spuren der Eiszeit

—Veranderung der Landschaft im Laufe der Jahreszeiten

.Natur als Gestalter menschlicher Kulturen*

—Bauerliches Wohnen und Arbeiten
—Geschichtsstral3en

—Landschaft in der Kunst
—Landschaft und Religion

—Special Interest

.Natur als Innovationsquell*/
,von der Natur lernen®

—Nachhaltige Energietrager
—Naturvertragliches Bauen
—Bionik

Das emotionale Naturerlebnis

—Erleben von Stille, Freiheit und Wohlbefinden
—Erleben mit allen Sinnen

—Auswirkungen des Klimawandels

,Gesundheitsbringer Natur*

—(Heil-)Krauter

—Luft- und Wasserreinheit
—Reizklima

—Gesund(en)/Abschalten in der Natur

dwif Berlin 2010
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Prasenz des Naturthemas in Schleswig-Holstein
Beispiel Tourismus Agentur Schleswig-Holstein

suhleawlg botstein *
shtsenlinond Matur erleben
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Prasenz des Naturthemas in Schleswig-Holstein
Beispiel Nordsee-Tourismus-Service GmbH

Natur erleben*®
Reisefinder

Was? | bellebig B
; B Wk findan |

Whenschurlauh Rirglenmm & Cwiw

Maturerkebnisfinder Maturerlebnisangebote Forschen & Entdecken im
Alle Natureranstaltungen der Naturerlebrisangebote fir jaden Weltnaturerbe Wattenmeer
Hordses aul einem Blick Geschmack Meahr edfahren Ober das Phanomean
Wattenmeer

J— —

| Aktivin der Natur Bildung & Erlebnis Maturerebnis fir Gruppen
Akt dia Natwr an der Nordsae Bilduryg ist erebbar und bringt Gameinzam die Natur erkundan
arkunden Spalt

www.nordseetourismus.de
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Prasenz des Naturthemas in Schleswig-Holstein
Beispiel Ostsee-Holstein-Tourismus e. V.
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Prasenz des Naturthemas in Schleswig-Holstein
Beispiel Herzogtum Lauenburg Marketing und Service GmbH
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Prasenz des Naturthemas in Schleswig-Holstein
Beispiel Schleswig-Holstein Binnenland Tourismus e. V.
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Vermarktung des Naturerlebnisses in Schleswig-Holst ein

= Jede Region bietet Informationen tiber Naturraum und buchbare Angebote

= |nhaltlicher Tiefgang regional unterschiedlich; Grdlte Vielfalt an der Nordsee
» ,Natur findet in allen Regionen statt"
» Ungleiche Verteilung

» Fehlender Gesamtiiberblick (Grof3teil der Natururlauber entscheidet erst
vor Ort, hierfur erhalt er im Internet keine vollstdndigen Informationen)

Informationen

Inhaltlicher Schwerpunkt der Produkte auf Aktivitdten (z. B. Radfahren)
Gelegentlich Kombination mit Besuch von Natureinrichtungen

» Aktivitatenorientierung geht gut auf die Bedurfnisse der Zielgruppen ein
» Produkte in SH weitgehend austauschbar (Ausnahme Weltnaturerbe)

» Differenzierung durch Alleinstellungsmerkmale erforderlich (z. B. einmalige
direkte Tier- und Pflanzen, Arbeiten in der Natur)

)
=
4

™)
©

@

| -
al

» Produkte mehr an Best Ager ausrichten und ,moderner* machen
(Wissenschaft, Klimawandel)

dwif Berlin 2010
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Praxisleitfaden fur naturnahen Urlaub in Deutschlan d

Natur-Erlebnis-Angebote

Entwicklung und Yermarktung

T EEUTIOREN PO SRS IR AN .

LEITFADEN

Der Leitfaden Natur-Erlebnis-Angebote
soll touristischen Leistungstragern sowie
lokalen und regionalen Touristikern
Anregungen zur Produktentwicklung und -
vermarktung geben.
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Online-Fassung Inhalt

www.naturerlebnisangebote.de

Der Leitfadens gibt einen praxisnahen Uberblick o
Uber die Gesamtthematik einschlief3lich Best- L S

& Machfrage nach Naturtourismus
10 Trends im Touorismus

PractiCE'BeiSpielen, CheCinSten etC. 13 Maturerlebnisangebote entwickealn

14 Maturerlabnis als Produkt
16 Der Matur auf der Spur
16 Matur aktiv erlaban

22 Matur antdacksn

26  Maturerlebris spezial

30 WWohnen und Schlafan
32 Esszan und Trinkan

34 Ohne Auto mobil

38 Pariner findzn

37 Maturerlebnisangebote vermarkien
38 Praisgestaltung
40 Kommunikation und Vertrieb

43 Service flilr Anbieter

A4 Ratpeber Reizaracht

46 Checkliste Maturer lebni sangebots
48 Ansprechpartner

" janvicn
&r Anbleter

DTV 2010
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UNESCO-Weltnaturerbe ist einzigartig,

aber nicht einmalig

- o=
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www.jungfraualetsch.ch; www.jurassiccoast.com;
http://dolomiten.suedtirol.com/weltnaturerbe-
dolomiten/weltnaturerbe.php

gwacrden. D Degrircheg der Lineecz: “sircigetne
sl Soranhes” 2 Dolondten

SSICCOAST

HE AGE

* Home Page
The Coast Uncovered
Visiting The Coast
What's On Guide
Jurassic News
Educational Resources
Conserving The Coast
Managing The Site
Find Out More

/ears

rcombe Point, Exmouth, the oldest rocks in the World Heritage Site. Patterns 38 (1755148
in the ciiff suggest sand dunes may have blown across an ancient desert more information >>
Cretaceous

T 2 Jurassic wn »

ge

The Jurassic Coast World Heritage Site

Welcome to the official Jurassic Coast website.

The Dorset and East Devon Coast World Heritage Site is England's first natural World Heritage
Site - it is known as The Jurassic Coast. It covers 95 miles of truly stunning coastiine from East
Devon to Dorset, with rocks recording 185 million years of the Earth's history.

World Heritage status was achieved because of the site’s unique insight into the Earth
Sciences as it clearly depicts a geological 'walk through time' spanning the Triassic,

News Column

This summer’s greatest Jurassic and Cretaceous periods.
ko e nntie World Heritage Sites are places of ‘outstanding universal value' selected by UNESCO (United
iraselcCanat rld Heritage Sites are places of 'outstanding universal value’ selected by UNESCO (Uni

A Nations Educational, Scientific and Cultural Crganisation)

View the latest Jurassic Post
Download the exciting new Jurassic Coast App for iPhones and iPod touch

W Eollow us on twitter
Sl sty Read the Dorset and East Devon Waterborne Transport Scaping Stud:




Tourismusverband
- M?mr" ‘I|l||

Studienergebnisse:

» UNESCO-Status bringt nicht zwangslaufig neue Besucher- bzw.
Touristenstrome

» Die Effekte waren in den Regionen am spurbarsten, die vorher weitgehend
unbekannt waren

» In den schon bekannten Regionen waren Veranderungen geringer und nicht
eindeutig auf den Status zurtickzufiihren

» Es gibt nur sehr wenig ,Welterbe-Reisende*

» Es gibt jedoch eine Vielzahl moéglicher ,harter und ,weicher” positiver Effekte
(Image, Investitionen, Lebensqualitat)
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Maoglicher Nutzen des Weltnaturerbestatus

Erh6hung
(regionale)

N Schutz der

Welterbestatte

|dentitat

Steigerung
PR-Wert

Welthaturerbe

Investitions-
ausloser und

Steigerung
Lebens- und

Wirtschafts-
forderung

Standort-
qualitat

Kreativitat

Ausloser von Qualitats-

anreize

Bildungs- und
Erziehungs-
projekte

Sensibilisierung
der Géaste

Service- und

Quelle: dwif 2010 auf Basis PwCStudie 2007
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UNESCO-Weltnaturerbe Dorset and East Devon Coast

» Vermarktung unter ,Jurassic Coast World Heritage Site'
» jahrlich rund 5 Millionen Besucher

» enormer Anstieg des Bekanntheitsgrads der Region

» Verbesserung der regionalen Identitat

JURASSICCOAST

E T DEVORN
WGHI.D HER TAGE SITE

The Coast Uncovered

Visiting The Coast
What's On Guide

| Jurassic News
Educational Resources
Conserving The Coast
Managing The Site
Find Out More

The Jura
Welcome to the ¢

The Dorset and East
Site - itis known as 1
Devon to Dorset, witl

This summer’s greatest
‘rock’ tour is on the
Jurassic Coast

Read more >>

\w Follow us on twitter

WWW.jurassiccoast.com
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Empfehlungen flr das Weltnaturerbe Wattenmeer /Lan  d SH

Weltnaturerbestatus nicht zu einem landesweiter Markenbegriff ausbauen,
sondern durch einen tberzeugenden Imagetransfer, eine landesweite,

glaubwiurdige, qualitativ hochwertige und von vielen Akteuren gelebte
nachhaltige Tourismusentwicklung initiieren.
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Umweltorientierung der Gastgeber - weil3 das der Gast zu schatzen?

= Die Gaste erwarten im Urlaub eine intakte Natur und hegen grof3e Sympathie
fir Nachhaltigkeitsaspekte

= Die Bereitschaft zur Veranderung des eigenen Konsumverhaltens geht flir eine
Mehrheit jedoch nur so weit, so lange keine Einschrankungen des eigenen
Lebens- und Urlaubsstandards hingenommen werden mtissen

Allgemein

= Gaste sind im Urlaub fir Umweltaspekte empfanglich

= Als ausschlaggebendes Kriterium ftr die Reiseentscheidung und —planung
spielen sie jedoch keine Rolle (ein Aspekt neben vielen anderen)

» Umweltorientierung und Nachhaltigkeit dirfen aus Sicht des Gastes nicht
mit Qualitatsverlusten und generellen Einschrankungen verbunden sein

=
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» Eine signifikante Veranderung des Reiseverhaltens aufgrund von
Umweltbelangen ist nicht erkennbar

Konsequenz: Umweltorientierung muss Teil eines attraktiven Gesamt-
- angebotes sein und die Mdglichkeit des Genusses und des Erlebens geben.

Nur dann besteht Aussicht auf Erfolg!
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MOgliche Handlungsfelder zur Erzielung von mehr Nac  hhaltigkeit im Tourismus

Sensibilisierung der Gaste fur Umweltbelanage: Information/Kommunikation/Beratung

Mobilitat/Verkehr Energie/Klima

Regionalisierung Wasser/Abwasser
Nachhaltigkeit im
Abfall Tourismus Larm
Umweltmanagementsystem Bildung

Siedlung/Architektur Ortsbild, Natur- und Kulturlandschaft

dwif Berlin 2010

Produkt- und Angebotspolitik der Tourismusakteure
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Beispiel Ferienregion Nordlicher Bodensee
Angebot von klimaneutralen Ferien

ﬁ".s.mr'

roklima
i \J
' NORDLICH!

Eine Initiative den——€EnBW | BODENSE

Willkemmen Mehr erleben Gastgeber proklima Aktuelles Prospekte Kontakt Home
Ji“ Freienfoon

BODENSEE

Klimawandel betrifft uns alle. Klimaschutz gibt es bei uns!

Handeln fir den Klimaschutz Klima-Nachrichten Klimawandel verstehen Klima-Service A.,.Z =1
Sie sind hier: ProKlima
FAQs -
. ¢ * Drer Tourismus bei uns wachst — dariber freuen wir uns sehr. Damit nimmt aber ;
p— CO2- klima ke auch der Personenverkehr drastisch zu und belastet unser Klima in hohem
L4 FuBabdruck RaE Mafde. Wir wollen hier eine Balance finden. Deshalb ist die Ferienregion ’
| > . ' MNérdlicher Bodensee deutschlandweit die erste Region, die ihre Feriengaste auf e kl
f ¢ o CO2- besondere Art beim Klimaschutz unterstiitzt. J / Ima
. DenUrlaub geniefRen — - . EEerssm. _ _ T o o G i e Enl
I. . Y Gemeinsam mit der EnBW bieten wir klimaneutrale Ferien” in der Ferienregion
daS Klima SCh utzen e Nardlicher Bodensee an, um so gemeinsam mit lhnen einen wichtigen Beitrag i
KlimaneutraleFeden in der f % zum Klimaschutz zu leisten. Denn wir wollen, dass Sie uns auch in Zukuntt Isf‘g:ribﬁzzgjzr—“'t L)
Ferienregion Nordlicher Bodensee / | besuchen kommen, im Bewusstsein, dabei _proklima® gehandelt zu haben. speichern Strom auf
Vorrat
Elyer "Proklima” China und De
wollen beim Klimaschutz
enger kooperieran
" 09.04.2010
H Mit Wetterprognosen
e Gebsude automatisieren
C
. Klimaschitzer: Zeit, die
Ein Projekt der Orte llimensee, Ostrach, Pfullendorf, Wald
und Wilhelmsdorf in Zusammenarbeit mit der EnBW
08.04.2010
Ostarrsich: 2.5 Millionen s

www.noerdlicher-bodensee.klimaaktiv.de
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Beispiel

Alpine Pearls-Netzwerk im Alpenraum

B !

Qualitatsveriprechen
Anreize Babn & Buw
Urleubis-Pock ages
Kulinerwm

Die Porlen

= Doutschiand
¥ Frankeaich
T mabun

i Dsterraich
¥ Sehweis

Ipine

pearls

Prrienkette
Fehrplanaukunft
Fernwanderwege.
E-Fahrrad Alpine Flyer
Kilmaneutials Ferien
Schneeschuhisandsn

th [

Alpine Pearis

Die Perlen der Alpen - Urlauh bewusst genielen

Ihre Feren sind Thaen eine besonders wertvodle Zeit Sie wollen Erholung
Fultur erieben. Ciech auch in diesen Tagen st Ihnen wichtig, sich umwelth
llimeschanend 2u verhaflen. Diesen Urlaub bisten Thnen Alpine Pearls |
der Alpen.

Hatur und Kultur der Alpen erdeben

Die Perlen der Alpen - das ist ein Nefzwerk von 20 Uraubsorten, m densr
bezonders einfach und komfortabel genielen. Neben dem Kfima- und Nat
Mohilitat steht der Verein Alpine Pearls awch fur die kulturells Yielfalk der |
erkennan Sie am unverfalechten Ortsbild und an den kulinarischen Kistlic
Elhe,

Im Urlaub mobil - ganr chne Auto

Alpin= Fearis garanhert Thnen in den Pere=n der Alpsn sanfte Mobilitat: be
der stregsfraien An- und Abreize mit Bug und Bahn und wahrend Ihres
Aufenthalts mit umfassenden Ang=boten und Beratung. Fir [hre Rube ung
Erholung verfugen alle Urlaubsorte Uber Bereiche, die autofrei sind,
Erkunden Si= in aller Ruhe Stralen und Gass=n von Dorfern und Stadtche.

Pferdes oder abdtr mit dem Mountainbik=.

unbeschwerten Uraub in den schonsten Orten der Alpan.

@ Hlpine

nearls

Gualltdtsversprechan

tinsar Wersprachen fir porfokion Urlsub

1n den folgenden zehn Funkten verpfichien sch die Orte der Alpine Pearts

gagarilar [hean Gdaten Zu engm umwelvarirdghchen, kulbared
wislfalbgen, gualitatiy hochwartig=n we such srlsbnisorsrtisrsen

pearlplus

Ferisnargesok.

In arderar Weeisn: Alpne Pearls sehen fur unvergesslichen Urlaub om Sinne emes sardt-mcbilen
Tourismus.

Dpez Perdan der Alpen versprachen Thnen sins neoe sanfl-mobsle Prlaubs-Gualilal in 10

1

1.

Elektrofahmrad. Erflaban Sia die Bargwelt ganz klassisch bei ainer Wanderung, sl Gesil micesi i es

Larn=n Sie di= Vielfalt der Alpine Peerls kennen vnd gemisflen Sie sinen bewussten und

=n:

[ Bwrian koopenaren alpanwes G Soa - N wreehi redrdlichen Tounsmes aul hdchstem
Gualitatsnivazy,

Wir gacarfigsan Thnan aira Koerrdontable und shrasslraie Anreme mil Bus cder Bahn

Sie arcgichen auch vor Ot alle Zisle baguemn chine =igenes Ao,

Adtraktve Angebcte rund um Spal- urd Freizeitmobdtst arwarien Sie: Wandern, Nardic
Walkarn, Mourtsinbilen, Feigen, El=kirofahrzeuges, Wasssrsport, Langlaufen,
Schnpeschubwandern, wno visles mehr!

Wir schaffen fur = konbnuisrich neue Dereichs, in den=n Sie sich als Fudganger wohl
fahlen - frai ven Verkshr, Abgasen und Larm: Parkaniagen, sutofreis Sahentaler und
orisnahe Spaziergehieie.

Wir bieten Thnan vollen Service rund um Thre Urfaubsmobitat Wir kimmern uns um
Eessrviarungen, Buchungan unit beraten Sie gerna persdmlich,

Mt den speziellen Alpine-Fears-Pauschalen wird das Erlebris der sanfi=n Mabilitat noch
mirfacher und komfortabel

. Sie konnen sicher sain: Wir apgagiersn uns fur Mersch und Natar - wom aktreen Msturschots

bis zur altermativen Ensrgisversorgung.

Bei uns gerneben Sie Vielfalt, kolture!l wee kulinansch: Wir forcem de slpne Kultur, die
Traditionen und die Kochkunst

[r= Beciap setzen sich ein Fur die Bawabrung der regonaltypischan, asthetschen Ortebilder
mit alpinem Charakter.

s
= www.alpine-
l——- T pearls.com
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Beispiel: Werfenweng (A)
Vorreiter im Netzwerk ,Alpine Pearls*

]

#

werfenweng
Al Foit e Welt

= Wtndsgas, Yortlaknngepl
- BANTL Gasigeter
-~ Gancjihrigs SAMILAnpebole
- SR Angabots Sormmen
- Eama-Angetote Wintes
SoumnER
E VHTER
- UALAUE NIT RRDERN
Ll AusFLOGE
™ KULTUR & BRAPCHTUN
GASTAD & SHIPPRIG

W ALFRE FLAALS
e Hlgino
e® AT

UNTERELUNFTE SUCKEN & BUCKEER

werfenweng

Alle Zeit der Welt

#  WERFEWWEND AKGEBOTE W

HOWE | SEAKFTE MOSLITAT

sanfte Mobilitat

Ds ARG Vorelskonmapt

SAMO-GEale eetealien ihien

www.werfenweng.org

sy waahiein snedial vl ©ARRMN C AR Asurssaliort o Rrumenas
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Leitgedanken zur Umweltorientierung

Der Aufbau eines Umweltimages ist kostenintensiv, | angwierig und erfordert
einen Leitbildprozess! Die Einbindung méglichst vie ler Akteure ist zwingend
erforderlich!

Profilierung mit Umweltaspekten kann nur tiber Quali tat, Konsequenz des
Angebots und einen hohen Innovationsgrad erreicht w erden!

Umweltaspekte missen dem Gast einen Mehrwert bieten !

Umweltorientierung muss sich in Erlebnisangeboten w iderspiegeln und Spal3
machen! Auf die Verpackung kommt es an!

Nachhaltiger Urlaub darf nicht mit dem Gefuhl von K omforteinbuf3en verbunden
sein!

Emotionalitét der Angebote als Erfolgsfaktor! Zu vi ele Fachinformationen
schrecken ab!

Ganzheitliche touristische Umweltorientierung muss nicht nur Touristen gerecht
werden!
Die Investition in umweltorientierte Kompensationsl eistungen sollte in einem

raumlichen Zusammenhang zur Urlaubsregion stehen, u m eine starkere
Identifikation mit den MalRnahmen zu erreichen!

dwif Berlin'2010
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Touristische Profilierung tiber Umweltaspekte
iIn Schleswig-Holstein

» Wenig umweltorientierte Gastgeber (bzw. nicht erkennbar)

» Zahlreiche regionale und einzelértliche Initiativen (Umweltpreistrager,
Klimaschutzkonzepte)

» Keine Vernetzung der Initiativen und Projekte
» Wenig ganzheitliche Konzepte auf kommunaler Ebene

» Fur touristische Vermarktung kaum in Szene gesetzt

- SH wird seiner mdglichen ,Vorbildrolle* als
umweltorientiertes Urlaubsland noch nicht gerecht
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Handlungsfelder
L andesweite Information Uber
Umwelt- und vorhandenes Natur-

Klimaallianz im potenzial und )
o Erlebbarkeit

Produkt- Handlungs Qualifizierung
scharfung in

1 -felder der Akteure
der Flachg fur einen
und Premium- umweltorien-

strategie tierten (Natur-)
auf Landes- Tourismus

ebene als
Magnet

Kooperation und
Netzwerkbildung

)

dwif Berlin 2010
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Vielen Dank fur Ihre Aufmerksamkeit!




