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Eine Marke fur das gesamte e
Wattenmeer

Ein Ziel der Marke Weltnaturerbe Wattenmeer war und ist es, die
Bekanntheit der gesamten Wattenmeerregion zu steigern —
unabhangig von Staat oder Region.

Wir kdnnen alle von einer starken Marke Weltnaturerbe Wattenmeer
profitieren.

Das Online-Tool BRANDSPACE soll dabei helfen und wird in dieser
Session vorgestellt.

https://waddensea.brandspace.online/b/de/
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Eine Marke fur das gesamte e
Wattenmeer

Unser Ziel ist es, die Geschichte(n) des Weltnaturerbes
Wattenmeer zu erzahlen. Glucklicherweise steckt unser Gebiet
voller Geschichten, und durch das Erzahlen dieser Geschichten
wird unsere Marke mit Leben gefllt.

Wenn Sie an das Weltnaturerbe Wattenmeer _—
denken, woran denken Sie zuerst?
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Eine Marke flr das gesamte isici<s gl
Wattenmeer
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Lassen Sie uns gemeinsam unser Weltnaturerbe North sea reoiey (I
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Lesen Sie die Story unserer Marke
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Hier finden Sie Informationen, die Ihnen dabei helfen zu

. . . ) . . HILCIIcyYy
verinnerlichen, woflur wir stehen, die Ziele und Werte des North sea Region
Weltnatu rerbes Wattenmeer und WaS Wir tun. European Regional Development Fund EUROPEAN UNION
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Markennetzwerke ..., die ein gemeinsames Interesse ... haben und
deshalb aktiv werden, indem sie miteinander agieren.

(Definition Ekkehard Baumgartner)

Es hat sich in den letzten Jahren gezeigt, wir kdnnen viel bewegen
— jeder flr sich, und vor allem gemeinsam.

Wenn Sie sich fur das Weltnhaturerbe Wattenmeer einsetzen
mochten, laden wir Sie ein, Teil des Wattenmeer Weltnaturerbe
Markennetzwerks- einer echten Gemeinschaft — zu werden.
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Kooperationen

European Regional Development Fund EUROPEAN UNION

Beim Engagement fur das Weltnaturerbe Wattenmeer
unterscheiden wir drei Stufen: Unterstutzer, Partner und
Botschafter.
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ili Sie sich am Wel be Wat-
Unsere tenmeer. Tragen Sie zum Schutz des Weltna-
Strategiepart- turerbes Wattenmeer und der nachhaltigen
Botschafter ner, die eine Ab- Entwicklung in der Wattenmeerregion bei.
sichtserklarung
unterzeichnet
haben
So stellen Sie eine Verkniipfung zwi-
. e schen lhnen selbst und dem Weltna-
KM%AF"me{;. ur;‘d Org?mzano- 5 turerbe Wattenmeer mit seinem
Partner Ui ot ué"M = Ji e}::ui orderun weltweiten Ruf her. Sie gewinnen
nge'l: ur; %9 .CW ﬂ on ges Sie an Sichtbarkeit und verdeut-
einatiters anene lichen Ihre Unterstiitzung.
wissen und sich fir das Weltna-
turerbe einsetzen.
So zeigen Sie auf
effiziente Weise,
2 ‘ : woftr Sie
Unterstiitzer Sind Sie ein Fan des Wattenmeeres? Lassen Stehenakas)

Sie Andere an lhrer Wertschatzung und
lhrem Respekt fiir das Weltnaturerbe Wat-
tenmeer teilhaben.

tenfrei und
bequem.

Verschiedene Stufen des Engagements Vorteile
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Aktivierungsgrundsatze — nierreg
Aktiv werden

Ich wei3 wie ich die Marke ,\Weltnaturerbe \Wattenmeer”
unterstiitzen und fiir mich nutzen kann.
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Aktivierungsgrundsatze — nierreg
Aktiv werden

Wir haben eine Reihe von Aktivierungsgrundséatzen fir unsere
Partner, Botschafter und/oder Unterstitzer zusammengestellt, die
andere zum Teilen und Mittragen der Story des Weltnaturerbes
Wattenmeer anregen moéchten.

Fallbeispiele

Wir stellen Beispiele von Partner und Botschafter in Danemark,
Deutschland und den Niederlanden vor, die diese Grundsatze in die
Praxis umsetzen.
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Um die Aktivitaten all derer zu unterstitzen, die mit der

. . .nu-:nc:_g
Marke Weltnaturerbe Wattenmeer interagieren und North Sea Region
dariiber kommunizieren, haben wir einsatzbereite Inhalte =™ =&
erstellt.

Fur mich sind folgende Hilfsmittel und Informationen =~
wichtig:

1st

Fotos und Videos fir den sofortigen Einsatz

Texte inunterschiedlichen Ldngen Uber das
Gebiet als Ganzes und Giber bestimmte Themen

2nd

Materialien fir das Online- und Offline-
Marketing

3rd

4th Logoverwendungsméglichkeiten

5th - Sonstiges
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Mediathek

In unserer Mediathek finden Sie Fotos und Videos fur den sofortigen

Einsatz.

Das Wattenmeer ist ein wunderschoner Ort und ist es unbedingt wert, hervorgehoben zu werden. Bei
fast allen unseren Aktivitdten und in der Kommunikation versuchen wir, schone und realistische Bilder
einzubauen. Bei der Auswahl des ,visuellen Tone-of -Voice” behalten wir stets drei wichtige Grundsatze im

Auge:

1. Faszination
Jedes Bild und jedes Video muss etwas haben, das direkt anspricht und Aufmerksamkeit erregt. Das
kann das Motiv selbst sein oder die Art und Weise, wie es gefilmt oder fotografiert wurde. So sollen die
Betrachter das Gefihl bekommen, wie einzigartig das Wattenmeergebiet ist.

2. Anspruch
Das Bildmateral soll einladend sein. Die Betrachter soll das Gefihl bekommen, sofort dorthin reisen zu
wollen. Da jeder Mensch anders ist, wahlen wir die richtigen Bilder fur die jeweilige Zielgruppe sehr
sorgfaltig aus. Manche Menschen mégen beispielsweise Bilder von langen Strandspaziergangen und
Sonnenuntergangen, andere beobachten lieber Scharen seltener Vogel in den Feuchtgebieten.

3. Ein breites Themenspektrum
Versuchen Sie, sich bei der Verwendung von Bildmaterial auf eine der drei Storylines zu konzentrieren:
Natur (Flora und Fauna), Menschen oder Naturschutz. Oder kombinieren Sie die Storylines, da sich die
Themen oftmals Uberschneiden!
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Bibliothek

Unsere Textbibliothek enthalt Texte in unterschiedlichen Langen Uber
das Gebiet als Ganzes und uber bestimmte Themen.

Rund um das Wattenmeergebiet gibt es viele einzigartige und erzahlenswerte Geschichten. Personliche
Geschichten von Menschen, die dort leben, oder Geschichten Gber groBere historische oder kulturelle
Ereignisse, auch informative Geschichten Uber die Tier- und Pflanzenarten im Wattenmeergebiet: Es gibt
unendlich viel zu erzahlen. Neben diesen Geschichten aus dem Wattenmeer bietet unsere Bibliothek
sachliche Informationen Uber das Gebiet, wie etwa Uber die GroBe, die dort lebenden Tierarten oder den

Vogelzug.

Textbibliothek

- : i Discover
Texte Uber das Watt finden Sie in unserer Textbibliothek. N LA the pover
] St f the tides.
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Marketingressourcen

Hier finden Sie wichtige Materialien, die Sie dabei unterstutzen, das
Weltnaturerbe Wattenmeer als Reiseziel zu bewerben und zu
vermarkten. Sie konnen alle unten aufgefUhrten Materialien,
einschlieBlich Anzeigen, regionalen Broschuren, Web-Bannern,
Magazine und Postern gerne herunterladen/anfordern.

Neben unseren Bild- und Textressourcen verfugen wir Uber weitere
Marketingressourcen, die sofort einsatzbereit sind. Diese Ressourcen
konnen bei Prasentationen in lhrem Buro oder Geschaft genutzt oder
auf lhrer Website oder in Inrem Intranet geteilt werden.

Marketingressourcen

In unserer Marketing-Bibliothek finden Sie Materialien fur
das Online- und Offline-Marketing, die Sie sofort
einsetzen konnen.
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Story  Kooperationen

Partner

Ambassador

Verwendung des Logos von Weltnaturerbe
Wattenmeer in redaktionellem Kontext (z. B. in
einer Zeitschrift/Online/Buchtext/Kalender,
Fotoreihe, Prasentation)

Kommerzielle Verwendung des Logos
(nur mit Lizenzvereinbarung)

Kopublikationen

Logo auf der Innenseite

Das Logo der Marketingkooperation visualisiert eine
enge Verbindung. Die Verwendung des Logos der Marke-
tingkooperation umfasst das Projektlogo, eine klare
Botschaft (,VEREINT FUR”) und das Logo von
Weltnaturerbe Wattenmeer.

Corporate Design von Weltnaturerbe Watten-
meer (Farben, Schriften, Liniengraphik) fir
klare visuelle Wiedererkennbarkeit
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Nehmen Sie Kontakt mit RO . I
uns auf
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Hamburg

Janne Lieven

Freie und Hansestadt Hamburg

Behérde fur Umwelt, Klima, Energie und Agrarwirtschaft (BUKEA)
Neuenfelder Straf3e 19

D-21109 Hamburg

or-use B % Q Suchen

3.brandspace.online/b/de/co-branding-

Tel: +49 40 428 40 2457
Email: janne lieven@bue hamburg.de

chleswig-Holstein
Dr. Christiane Gatje
Landesbetrieb fir Kistenschutz. Nationalpark und Meeresschutz Schleswig-Holstein (LKN)
Schlossgarten 1

D-25832 Tonning

Telefonnummer: + 49 4861 616 35
E-Mail: Christiane.Gaetje@lkn.landsh.de

Lower S.
Astrid Martin
Nationalparkverwaltung ,Niedersichsisches Wattenmeer”

y

Virchowstr. 1
D - 26382 Wilhelmshaven

Telefonnummer: + 49 4421 911 294
E-Mail: astrid martin@nlpv-wattenmeerniedersachsen.de
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Online Brand Activation == kS
Toolbox

Wir freuen uns, wenn die einzelnen Elemente aus Brandspace in der
Praxis Anwendung finden und ein lebendiges Netzwerk entsteht. Das geht
nicht von heute auf morgen, sondern ist ein langerer Weg, auf dem wir
Sie unterstitzen und begleiten werden. Brandspace wird hierfir
kontinuierlich weiterentwickelt.

Daftr brauchen wir auch Ilhre Anregungen und Hilfe:

Schreiben Sie uns, wir freuen uns auf lhre Vorschlage. Vielen Dank fir
lhre Unterstitzung.

Info@waddensea-worldheritage.com
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Online Brand Activation o ke
Toolbox

https://waddensea.brandspace.online/b/
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