YO

MEER. LEIDENSCHAFT. LEBEN.

Projekte auf Sylt zum Schutz der Umwelt
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MEHRWEGPFANDBECHER SYLT ot oD

» Oktober 2017 Beginn Testphase auf Sylt mit Recup. °
Partner: Backerei Raffelhiischen, Sylter Unternehmer, Sylt Waitenieny
Marketing GmbH AT
» Frithjahr 2018. Einfiihrung des Recup Bechers mit Sylt \/
Motiv (Bewerbung durch Poster, Plakatwénde und viel g
Kommunikation.) . Wenningﬁsrademp
> Mittlerweile an die 60 Partner Sy“"
probleme . R E .
» Enormer Schwund der Becher o
» Losungsanséatze Lang%haﬂ
» Neutrale Becher, weniger Merchand|3|ng Effekt 9oL

» Installation von 10 Recup Stelen, um die
Riickgabe zu erleichtern
> Viel Kommunikationsbedarf. Gerade zu Beginn, mussten
viele Gaste von den Vorziigen (iberzeugt werden.

NEU! Seit Sommer 2021- die Rebowl. Bisher 3 Unternehmen
auf Sylt, die diese fiir Speisen zum Mitnehmen nutzen. HomuR(Syit)

N Stand Nov.2021
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3 Syt @
ERNENNUNG ZUM WASSERQUARTIER VOM

VEREIN ATIP-TAP

Der Verein aus Berlin hat seit 2019 insgesamt 14 Wasserquartiere in Deutschland
ernannt und ,bewirbt’ in diesen mit einer Aktionskraft das Trinken von Leitungswasser.
Hintergrund ist die Vermeidung von unnétigen Transportwegen sowie Vermeidung von

Plastikmiill.

Akquise von Refill Station

Bild inheit
liaungseinnerten Refill Radweg

in Kindergarten und Schulen Events wéahrend

der Familienwochen
Aktionsstande
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SLINGMOBIL AUF SYLT (

~ EMOTIONALES ERLEBBAR MACHEN DES RECYCLINGPROZESS
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KLARE KANTE SYLT — EIN ZUSAMMENSCHLUSS VON
BYE BYE PLASTIK SYLT, LANDSCHAFTSZWECKVERBAND SYLT UND
DER SYLT MARKETING GMBH

WAS IHR NICHT BRAUCHT,MACHT
ANDERE GLUCKLICH!

FUHLT EUCH ALLE

Andern gine EINGELADEN Inselschatze
AN DER GROSSEN v
Freude
INSELSCHATZSUCHE verschenkern!
machen. TEILZUNEHMEN.

SEID JAGER UND SAMMLER
IN DER NACHBARSCHAFT
ODER IHR SCHAUT WAS IHR
NICHT MEHR BRAUCHT UND
STELLT ES RAUS!

“Nicht
werschwenden,
wieder
werwenden!”

SWIDE

@syit_die_insel ﬂ&%sﬁ
© focebosk comisyt 7
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NACHHALTIGE DACHMARKE SYLT

Lertifizierte Beherbergungsbetriebe

* mit einem aus der Liste, der vorab festgelegten
nachhaltigen Siegel, zertifizierte Beherbergung, kann der
Dachmarke hinzugefiigt werden. Y

Regionale Produzenten B e

« Standards zur Definition erstellen o

* Einvon den Produzenten zu akzeptierendes Manifest erarbeitenf

Y BRADERUP
o ) ° \ARSCHEN

‘e
=l

0% KEITUM

Nachhaltig agierende Restaurants/Cafés f MoRsUM

» Standards zur Definition erstellen (MindestmaR an regional, . ‘ .
Bio, fair etc. festlegen) 3

« Beachtung von Mitarbeiterstandards

SOZIALE DACHMARKE

 Bereits in Bearbeitung. Wird eingegliedert in die Dachmarke.
 Griindung der Azubi-Crew fand 2020 statt und Schulung zur

Mitarbeiterfiihrung werden angeboten. RN UM
* Einwohnerumfrage im Herbst 2020
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Sylt Marketing GmbH - Stephanstrafie 6 -25980 Sylt / Westerland
Telefon: 046 51 /82 02-0 -Fax: 0 46 51 /82 02-22 - www.sylt.de




