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Nachhaltigkeit 

im Destinationsmarketing

Das neue Normal 

verstehen und gestalten
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Agenda
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Nachhaltiges Reisen 

 An der Nordsee SH

 Probleme beim Wandel

 Zertifizierungen an der Nordsee

Das neue Normal 

 Einführung 

Das neue Normal im Destinationsmarketing 

 An der Nordsee SH



Nordsee-Tourismus-Service GmbH // 5. Dezember 2024

Nachhaltiges Reisen
Aktueller Stand

Die Sicht der Nordsee-Urlauber

Das Problem
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Erfüllt Ansprüche von Touristen & der Bevölkerung 

gleichermaßen

 Entwicklungsmöglichkeiten für Region

Bedürfnisse der heutigen und zukünftigen Generationen 

befriedigen 

Trägt „erheblich zu einer dauerhaften Wertschöpfung und zum 

Wohlstand der Bevölkerung bei“

 Impulsgeber für nachhaltige Regionalentwicklung
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Nachhaltiger Urlaub

UNEP und UNWTO, 2005

UN Tourism, o.J.

Strasdas, 2021, S. 25
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Nachhaltigkeit ist mir bei der Auswahl meines Reiseziels wichtig

1 = stimme überhaupt nicht zu

2 = stimme nicht zu

3 = neutral

4 = stimme zu

5 = stimme voll und ganz zu

weiß nicht
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Eigene Analyse

Nachhaltiger Urlaub an der Nordsee

Entspricht 61% aller 

Befragten

N= 588



Nordsee-Tourismus-Service GmbH // 5. Dezember 2024

13
45

186

249

95

2

Nachhaltigkeit ist mir bei der An- / Abreise wichtig

1 = stimme überhaupt nicht zu

2 = stimme nicht zu

3 = neutral

4 = stimme zu

5 = stimme voll und ganz zu

weiß nicht
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Eigene Analyse

Nachhaltiger Urlaub an der Nordsee

Entspricht 58% aller 

Befragten

N= 590
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Nachhaltigkeit ist mir bei der Unterkunft wichtig

1 = stimme überhaupt nicht zu

2 = stimme nicht zu

3 = neutral

4 = stimme zu

5 = stimme voll und ganz zu

weiß nicht
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Eigene Analyse

Nachhaltiger Urlaub an der Nordsee

Entspricht 71% aller 

Befragten

N= 591
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Nachhaltigkeit ist mir bei den Erlebnissen vor Ort wichtig

1 = stimme überhaupt nicht zu

2 = stimme nicht zu

3 = neutral

4 = stimme zu

5 = stimme voll und ganz zu

weiß nicht
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Eigene Analyse

Nachhaltiger Urlaub an der Nordsee

Entspricht 65% aller 

Befragten

N= 590
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Nachhaltigkeit ist mir im Urlaub insgesamt wichtig

1 = stimme überhaupt nicht zu

2 = stimme nicht zu

3 = neutral

4 = stimme zu

5 = stimme voll und ganz zu

weiß nicht
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Eigene Analyse

Nachhaltiger Urlaub an der Nordsee

Entspricht 74% aller 

Befragten

N= 591
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268

147

175

Würden Sie für einen nachhaltigen Urlaub mehr Geld ausgeben?

Ja

Nein

Weiß nicht

10

Eigene Analyse

Nachhaltiger Urlaub an der Nordsee

Entspricht 45% aller 

Befragten

N= 590
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1 = stimme überhaupt nicht
zu

2 = stimme nicht zu 3 = neutral 4 = stimme zu 5 = stimme voll und ganz
zu

weiß nicht

Ich würde mehr Geld für die Unterkunft ausgeben, wenn sie nachhaltig / zertifiziert ist
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Eigene Analyse

Nachhaltiger Urlaub an der Nordsee

Entspricht 84% aller 

Befragten

N= 268 (durch Filterfragen 

so gering)
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Attitude-Behavior-Gap 

 „beschreibt die Lücke zwischen Einstellung (attitude) und Verhalten 

(behaviour) von Konsumierenden“ 

 Gründe: ‚Trittbrettfahrereffekt‘, Skepsis, Misstrauen, fehlende Motivation 

und Bequemlichkeit 

 Thema Nachhaltigkeit polarisiert

- Bewusstsein für Nachhaltigkeit nimmt weiter zu

- Verhalten geschieht nicht

Also eine Hol- oder Bringschuld?
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Probleme beim Wandel

Antimova, Nawjin und Peeters, 2012, S. 8

Rieck, 2023, S. 16

Semenza et al., 2008, zitiert nach 

Antimova, Nawjin und Peeters, 2012, S. 8

BMUV, 2018, S. 38 ff.
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Zertifizierungen an der Nordsee

Nachhaltiges Reiseziel SPO

Dithmarschen Tourismus

Föhr Tourismus GmbH

TZ St. Peter-Ording

Sylt Marketing GmbH

FairTrade

ReCup
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Das neue Normal
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Das neue Normal
verstehen und gestalten
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Das neue normal
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Das neue Normal

im Destinationsmarketing

am Beispiel der Nordsee SH
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Optimierung der Startseite, 

Themenseite, Orte & Inseln
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Das neue Normal 
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Das neue Normal 
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Das neue Normal 
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Workshopreihe für 

Betriebe – Andreas 

Koch

Auftaktveranstaltung 

war 11.06.2024

Kick Off in Präsenz 

War am 01.10.2024 

in Husum

Danach Online alle 

2 Wochen jeweils 

2 Stunden

Das neue Normal 
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Madita Brenker

   Werkstudentin im Online-Marketing 

      

  Nordsee-Tourismus-Service GmbH 

    Zingel 5, 25813 Husum  

    Tel.: 04841 / 8975 – 16 

    E-Mail: madita.brenker@nordseetourismus.de  

Vielen Dank für Ihre 

Aufmerksamkeit!
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